
МирВрача 
2025-2026
в цифрах и проектах… 
Что нового? 



Визитка МирВрача

535 000+ 
Пользователей на МирВрача 15 Врачей 

в команде

топ-15
Крупнейших 
фармкомпаний 
и агентств в 
числе клиентов

>35 Основных 
специальностей 
врачей в проектах

744 074 
врача в России

15 Лет соединяем врачей 
и фармкомпании 
информационными потоками 73 Проекта, различных 

по задачам, за 2025 год



Учитываем специфику 
нашей аудитории

ВЫСОКАЯ 
ЗАГРУЖЕННОСТЬ

НАУЧНЫЙ 
СКЛАД УМА

ОБШИРНЫЕ ЗНАНИЯ В МЕДИЦИНЕ

+

Приверженцы
доказательной медицины

Используют клинические 
рекомендации в практике

Применяют иностранные 
источники информации

Посещают конференции, 
конгрессы и симпозиумы

Активные пользователи 
мобильного интернета



Большая аудитория 
практикующих врачей

41 335
Терапевтов 
на МирВрача

54%

31 050
Гинекологов 
на МирВрача

71%

18 743
Педиатра 
на МирВрача

31%

17 430
Неврологов 
на МирВрача

61%

14 403
Кардиолога 
на МирВрача

81%

13 780
Хирургов 
на МирВрача

47%

Доля врачей, зарегистрированных в 
МирВрача от всех врачей в России (%)



Мы охватываем «малые» 
специальности

6 421
Онколог 
на МирВрача

73%

4 028
Гастроэнтерологов 
на МирВрача

80%

1 916
Аллергологов-
иммунологов 
на МирВрача

33%

1 818
Пульмонологов 
на МирВрача

79%

1 215
Гематологов 
на МирВрача

74%

1 194
Ревматолога 
на МирВрача

80%

Доля врачей, зарегистрированных в 
МирВрача от всех врачей в России (%)



Каналы коммуникации

Проект с врачами 
вне РФ (Беларусь)

Видеоконтент Баннер Тематический
лендинг E-mail рассылки

Ретаргетинг
Обсуждение 
в Форуме

Новое о 
вебинарах

Таргетинг в 
коммуникациях 
(хэширование)

Telegram-бот

Классические каналы

Новые решения

Coming soon



Классические каналы
Видеоконтент Микросайт Рассылки Баннеры

Видео-интервью с ведущими 
экспертами (КOL) в формате 
«вопрос-ответ» / Цикл коротких 
видео от «виртуального 
медпреда» или КOL, размещаем 
в личном кабинете врача + 
таргетированные видео-баннеры 
на главной странице портала

Брендированный лендинг внутри  
портала: размещение научных 
публикаций, разборы клин. 
случаев + интерактив с формате 
Блиц-опроса, тест-викторины

Брендированные e-mail рассылки 
врачам ЦА с ключевыми 
сообщениями, ссылкой  
на Микросайт или сайт клиента

Баннерные анонсы с ключевыми  
маркетинговыми сообщениями 
на главной странице портала

Широкий охват

Высокая вовлеченность



Различные форматы (1/2)
Микросайты Вебинары Рассылки 

Анонсы

Интерактивы



Различные форматы (2/2)
Микросайты Вебинары Рассылки 

Анонсы

Интерактивы



Ретаргетинг
Широкая возможность доохвата врачей

на 35%
удалось увеличить охват 
и дотянуться до врачей в местах их 
повседневного онлайн-присутствия

Преимущество - возможность гибко 
настраивать частоту контакта
с врачами выбранной специальности

на 50%
увеличили посещаемость микросайта в 
комбинации с классическими каналами

Эффективен для ОСМ - дает возможность 
выбрать сегмент врачей для показа 
сообщений бренда



Таргетинг в коммуникациях 
(Хэширование)

Традиционный подход - сверка баз 
ЦА
  
Используемый формат - Sha 512

% пересечений: 17% - 33% 

Выбор тактики коммуникации: 
доп. охват VS доп. контакты/частота 

Возможность коммуникации по 
четко обозначенному сегменту ЦА

Интеграция результатов с CRM 



Обсуждение в Форуме 
Формат

Публикация размещается от имени 
эксперта

Анонсируется среди ЦА, приглашение к 
обмену мнениями, дискуссия

На вопросы врачей отвечает автор — 
эксперт

Срок размещения – 2 недели

Анонсирование

Размещение



Обсуждение в Форуме 
Результат

1 000-1 600
Прочтений

1 0+
Вопросов и комментариев

Лайки, публикация отмечена врачами

ТОП тем Форума, отмечена среди Горячих 
тем форума и Обсуждаемых тем месяца

Журнал и форум

Комментарии и реакции



Вебинары Новый масштаб проекта



Проект с врачами вне РФ 
Белоруссия

Первый опыт в практике МирВрача – 
проект с врачами из РБ

56 200 Врачей-специалистов 
в Белоруссии 

→

Микросайт Видео Баннеры Рассылки

5 500 Врачей из РБ на двух 
ресурсах

Масштабирование проекта – 
привлечение партнерского ресурса

3 500 Врачей – ЦА проекта24,5% Врачей охвачено 
проектом



Чат-Боты: Telegram, VK, Max

Весь контент в одном окне - 
переносим коммуникацию 
из браузера в мессенджеры

Мгновенный охват - врачи 
получают актуальную 
информацию

Прозрачная аналитика: 
ключевые метрики по 
каждому врачу



Аналитика и отчетность 
Ключевые показатели эффективности

01 Видео в ЛК врача
• Общее кол-во просмотров, №

• Уникальные просмотры, №

• Просмотр ≥ 30 сек., №

• Просмотр ≥ 30 сек., %

• Просмотр до конца, №

• Просмотр до конца, %

• NPS (Net Promoter Score)*, %

02 E-mail рассылки
• Количество отправленных писем

• Открыто писем: не уникальные, №

• Открыто писем: уникальные, №

• Open rate, %

• СTR (click-through rate), %

03 Микросайт
• Все пользователи, №

• Сессии, №

• Просмотр ≥ 15 сек., №

• Просмотр ≥ 15 сек., %

• Средняя длительность сеанса

• Глубина просмотра

03 Баннерный анонс
• Количество показов, №

• Охват, №

• Клики/переходы, №

• СTR (click-through rate), %• Возможно включить в отчёт дополнительные 
параметры, обсуждаются с клиентом перед 
стартом проекта

* При наличии формы опроса пользователей, количество видео ≥ 4 



Преимущества проектов
на портале МирВрача

ПРАКТИКУЮЩИЕ ВРАЧИ
Приглашаем в проекты только практикующих врачей 
(конкурентные сайты не «различают» практикующих 
врачей от непрактикующих в проектах)

ЗАИНТЕРЕСОВАННЫЕ ПОЛЬЗОВАТЕЛИ
Мы четко обозначаем предмет и содержание проекта, 
поэтому в них участвуют только заинтересованные 
врачи (не «накачиваем» искусственный трафик)

ПРОДОЛЖИТЕЛЬНОЕ ОБЩЕНИЕ
Длительные проекты помогают создать 
доверительные отношения бренда с врачом

ПРОЗРАЧНАЯ СТАТИСТИКА
Предоставляем подробную статистику, полученную от 
независимых аналитических сервисов

ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ ОТ ВРАЧА И НЕ ТОЛЬКО
В проектах есть возможность получить обратную связь 
от врачей: комментарии, отзывы, провести опросы, 
а также организовать вызов медпредставителя 



Примеры кейсов



ПРИМЕР 1: КАРДИОЛОГИЯ

ПРИМЕР ПРОЕКТА

Участники проекта

кардиологов и терапевтов приняли 

участие за 2 года проекта 6 500+

Результаты

Комплексный спец-проект для повышения лояльности 

специалистов:

• Микросайт по сердечно-сосудистому континууму

o Полезный ресурс для кардиологов

o Продвижение линейки 11 кардио-препаратов

• Ежемесячная e-mail спец-рассылка

• Мультиканальная программа (комбинация с медпредами)

Совершено контактов

132 500
Средняя продолжительность 

просмотра страницы

04:17



ПРИМЕР 2: НЕВРОЛОГИЯ И ТЕРАПИЯ

ПРИМЕР

Участники проекта

практикующих терапевтов31 600+

Продвижение группы 

препаратов НПВП
+

практикующих неврологов13 450+
контактов за проект201 600+

О проекте

Комплексный проект для повышения лояльности к бренду:

• e-Detailing: 8 видео-сообщений с ключевыми сообщениями по бренду

• Инструменты для расширения охвата: 

• Микросайт 7 обновлений, 11 баннеров в ленте и на форуме портала, 

• 4 спец рассылки

Результаты

Итоги проекта говорят об эффективности и интересе со стороны  

врачебной аудитории

Рост лояльности к бренду

45%
Снизилась стоимость одного контакта

в1,8 раза



ПРИМЕР 3: ПЕДИАТРИЯ

ПРИМЕР

Участники проекта

повершено контактов (в 2,9 раза выше плана)37 500+

Нацелен на повышение знаний, 

лояльности к бренду и отстраивание 

от прямых конкурентов

+

практикующих педиатров (план ~2000)2 880+

О проекте

• E-detailing: 4 видео, содержащих ключевые сообщения по бренду         > 

o 4 470 просмотров видео ≥ 30 сек., 37 комментариев (обратная связь)

• Микросайт на тему «Часто болеющие дети» + 2 обновления

o 1 846 просмотров страницы (план – 1000)

o 3:44 - средняя длительность просмотра страницы

• Баннерные анонсы на главной странице «Журнала» и «Форума» 

Результаты

Пример Микросайта 

с интегрированными 

видео и обратной связью 

с экспертом

Пример спец. рассылки 

(e-mail)

По результатам опроса в конце проекта: более 90% рост 

числа врачей, готовых назначать препарат, промо-

тируемый на портале МирВрача, с существенным 

отрывом от конкурентов



ПРИМЕР 1: ВЛИЯНИЕ ПРОЕКТА НА ПРОДАЖИ

ЛОНЧ ПРЕПАРАТА (ЦА: КАРДИОЛОГИ)

Дек. Янв. Фев. Мар. Апр. Май Июнь Июль Авг. Сент. Окт.

+181%
+30%

+17% +16%
+1% +2% +7%

+2%
+1%

+13%

Прирост за 10 
месяцев
(янв. – окт.)+478%

Продажи бренда
(Все SKU)

Продажи бренда Круоксабан 
(Фокусный SKU)

Дек. Янв. Фев. Мар. Апр. Май Июнь Июль Авг. Сент. Окт.

+3936%

+164%
+33% +13% +2% +7%

+16% +1%
+14%

+126%
Прирост за 10 
месяцев 
(янв. – окт.)



ПРИМЕР 2: ДИНАМИКА ВТОРИЧНЫХ ПРОДАЖ

ПРОМОЦИЯ НА ПОРТАЛЕ



105005, г. Москва, Бауманская улица, д. 16

Телефон: +7 495 661 15 54

http://mirvracha.ru/
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